





Dette var var innsikt



Hvem ma vi hjelpe?

Identitetssgkende korpsungdom

trenger a

fale seqg forstatt og akseptert for sin fritidsaktivitet

fordi

antakelser og fordommeri samfunnet utenfor pafgrer dem usikkerhet og en
indre konflikt som kan destabilisere korpsene



Var reise



Classification: Public
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Motivasjon/Mestring

Stigma

Korpse

Karpse Hva om du kunne bestemme outfiten <ategor
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Ungdomifisering
av korpset

Korpsa | Hemom el ke bestemens cutiten. | kates
Qutfit | tlkoreser iz

Motivasjon/Mestring

Stigma

Ungdommers
medbestemmelse



STICMA

«Dere ma gjgre noe med
rekrutteringen. Foreldrene der ute
lar ikke barna begynne i korps.»

Fra konseptvisning hos ungdommer i korps

STICMA

Pavirke fordommer
mot korps

S—I_I GMA Fraworkshop med

. . ungdommer i korps
«Endre noe sa det ikke er
feil 8 ga i korps»

Frastyrelederi workshop
med ungdommer i korps

Classification: Public



Oslo | Fritidsforskjellene i Oslo

Skolekorpsenes kamp for
aoverleve

17. mai er korpsenes viktigste dag. Men

mange skoler har ikke lenger et korps foran

Tar et oppgjer med fordommer mot korps

Norsk Musikkorps Forbund har mistet 1375 medlemmer i
lepet av de siste tre arene. Mikkel Solberg (17) mener mange
ikke skjonner hva skolekorpsene egentlig driver med.

MENING:

- Gi faen i hva andre tenker.

seg. Se var oversikt over hvor det er flest og
feerrest korps i Oslo

Begynn i korps!

Thorvald Stube (14)

Musiker

© Logginn =

20:54:02 More og Romsdal

Blaser i fordommer mot korps
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Korpsungdom opplever
hets: - Lameg ha min
hobby, sa kan du ha din

Deltakelsen i fgrste uka pa sommerkurs er rekordstor i ar. Da er det hvert
fall 181 stykker som ikke synes korps er for nerdete.

Hvis jeg hadde vaet $jef for korps
Vi i ke vy $A ville jeg endred samfunneés
"::":';' et syn pi Korps. Mange tendiar sk ded
tr feld & spille i Eavps, 0 de
skjarnce ikke hvoe vkHg ded v for
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| redt eller som falec seq whenfor

Korpsungdom opplever a bli erta og
plaga pa grunn av hobbyen sin.
Dirigentar ber no folk om a heie pa
korpset som gar forbi pa 17. mai.
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Oslo | Fritidsforskjellene i Oslo

Skolekorpsenes kamp for MENING:

aoverleve . .

e - Gi faen i hva andre tenker.
mai er korpsenes viktigste dag. Men

mange skoler har ikke lenger et korps foran

.
‘\((‘;c‘;;; :Z\’;\/rélﬁovm hvor det er flest og B e g y n n I ko r p5!

eoe
Thorvald Stubg (14)
Musiker

Tar et oppgjer med fordommer mot korps

Norsk Musikkorps Forbund har mistet 1375 medlemmeri
lopet av de siste tre drene. Mikkel Solberg (17) mener mange
ikke skjonner hva skolekorpsene egentlig driver med.
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Hvordan forhindrer stigma musikantens opplevelse av aksept?

Systemkonflikt

Antakelser og fordommer fgrer
til darligrykte

Relasjonell konflikt

Neere relasjoner uttrykker negativitet og
stiller sp@rsmal ved valget om a spillei
korps.

Indre konflikt

Tviler pa a identifisere seg som
korpsmusikant



Hvem tar tak i elefanten i rommet?
Elefanteni rommet er i ferd med a falle mellom to stoler.
Musikanten fgler seg alene.

Vi ser at synlighetog omdgmme er forankret strategisk. NMF
har ansvaret.

Men hvama til for a lykkes?

Visjon
Korpsglede for alle!
Formal
KO r p sene ‘ NMf slwl gpquo:ps pl en at}qutty g .tulg;envg?lvtg frytidsokfiv:tet for hrn. unge og voksne. ,
Verdier

Fellesskap - Trygghet - Mestring - Utvikling

Hovedstrategi
NMF skal styrke det enkelte medlemskorps

Strategier: Kjerneomrader

Medlems- og
i kompetanseutvikling

NMF skal styrke arbeidet for & NMF skal synliggjere korpsenes NMF skal arbeide for en
eke andelen mediemmer som egenart og verdier arenapolitikk for flere egnede




Var losning



«Det er derfor vi er her»

Bruke storytelling som strategisk verktgy for 8 motvirke stigma

Hvordan kan vi skape en fortelling om korps som inspirerer?
Som fdr de som er der til G ville bli.

Som far de som kanskje vil starte til g starte.

Som fdr de rundt til & heie.

Og de utenfor til g forsta.



Storytelling gjennom en brand story

@ Hva?

En brand story er en narrativ
beskrivelse av en merkevares
identitet, verdier, formal og
opprinnelse. Den er en
strategisk fortelling som
merkevaren bruker til a
engasjere og kommunisere
med sitt publikum.

(») Hvordan?

En god brand story
fanger oppmerksomheten
til samfunnet, bygger tillit,

skaper emosjonell

tilknytning, gker
lojaliteten. Alt dette er
med pa a etablere en unik

posisjon for korps i

Norge.

g Resultat

Malet er a skape en
meningsfull og
autentisk forbindelse
mellom
korpsbevegelsen og
samfunnet, som gar
utover bare produktet
eller tjenesten i seg selv.



The Brand Story Canvas

Et+ verktgy som kav brukes &5

| utarbeidelsen av brand
storyen bruker vi verktgyet
«Brand Story Canvas» for a
danne et felles referansepunkt

Context

Classification: Public



IDEALET

«Det er derfor vi er her!»

Korpsbevegelsen skal vaere Norges
ledende aktgr pa a fronte musikk som
en kilde til samhold, menneskelig
utvikling og inspirasjon.



CONTEXT

1 Det som setter scenen for
deres historie

Korpsbevegelsen opererer i et hurtig
endrende landskap, med et bredt tilbud av
fritidsaktiviteter, og hvor teknologi og
skiftende verdier har endret samfunnet og
hvordan mennesker engasjerer seg i med
musikk.



RESOURCES

Vare ressurser

€

Kompetanse

* Fagmiljg

* Instrumentlzaerer
* Dirigent

e Musikknettverk

Musikkutdanning

* Stgrste arena for a utforske musikkinteressen

* Leering gjennom veksling mellom
instrumentoppleering og samspill

* Gir mulighet til 3 realisere musikkdrgm

Sosial baerekraft

* Samarbeid og vennskap pa tvers av alder og kjgnn
* Engasjerer flere enn bare musikantene

* Inkluderende, lav gkonomisk inngangsbarriere

* Finansieres av dugnad og foreldreinnsats



TRIGGER

Det som utlgser din historie

et hurtig endrede samfunn sa er gapet
mellom det vi blir oppfattet som og det vi
gnsker a veere blitt for stort. Det ma gjgres
noe med. |



HERO
Historiens helt
Korpsbevegelsen, vare helter, utstraler:

* musikalsk kompetanse
* samarbeidsevne

* mot
¢ inkluderende natur
o fellesskap

» kreativitet
* lidenskap for musikk

Ci ificati Public



THE PLOT

Hvordan oppna idealet?

For a fortjene var plass som den ledende
aktgren innenfor musikkfeltet i Norge, ma
korpsbevegelsen

* Fronte og Igfte frem vare talenter for &
skape forbilder

* Skape relevante og innovative arenaer
for deling av musikkopplevelser

* Tilby Norges beste musikkopplaering

* Skape drgmmer



THEMES

Vare temaer

Korpsbevegelsen er Norges ledende
kompetansemiljg innen musikk

Korpsbevegelsen skal veere et sted der
man far utforske musikkinteresse,
gjennom god grunnopplaering i
instrumenter og kreativt samspill med
venner.

Korps skal veere mgteplassen der alle
som vil kan dyrke sin musikkinteresse, pa
tvers av alder og kjgnn.



IDEALEN

«Det er derfor vi
er her!»

VAR HISTORIE

"Det er derfor vi er her'

CONTEXT RESOURCES TRIGGER HERO
Det som setter Vare Det som utlgser Historiens
ressurser din historie helt

scenen for deres

historie Classification: Public

THE PLOT

Hvordan na
idealen?

THEMES

Vare temaer



Om a eie sin egen historie...

HA magasinet

)

A-magasinet | Portrettet

John Arne Riise: - Jeg blir Qv

{30 B Likt av henriettedahm og 51193 andre

aldri terdig mEd g“tten mEd detnorskekongehus Gratulerer med dagen!
rﬁdt hér og lregner Feiringen av 17. mai er i full gang over hele landet, og for

Kronprinsfamilien startet dagen utenfor Skaugum der de
tok imot barnetoget i Asker.
a > Da3tsan A o0 Liiree : % g
John Arne Riise (41) tror mange gnsker at han Prinsesse Ingrid Alexandra var ikke sammen med dem
skal mislykkes som trener. Det gir ham ekstra

denne gangen. Hun feirer dagen sammen med russekullet
i sitt.
motivasjon.




ToTTER

WS
MORGENDAGENS

@EM@ HELTER
1000 s ¥

<>

equinor %

— Det er fantastisk & fa sjansen til & fremfaere
klassisk musikk som er komponert for tubaen,
0g jeg tror ‘ §

, sier stipendvinneren.

= s!’“‘"
MORGENDAGENS
HELTER

Vant Equinors klassisk musikkstipend 2021:

p( ikk. N& er han
tildelt et talentstipend p& en million kroner, og anses
som et av Norges starste talenter i musikksjangeren.

https://morgendagenshelter.no/

ssification: Public



Veien videre...




Eksempel pa rekrutteringsannonse Hook - Gigr veien fil mél kort

The plot Ressurs
S Skaper en drgm i
Historiens helt P ¢ Fclvlsﬁs:fﬁ gir venner
g . 0
Musikkinteressert bam 9 9
Kom i gang!
[ Og hvem vet, kanskje

barnet ditt blir...

...musikkelsker

Pd veien leerer vi d spille
pa egen hand...

...Komponist

v

..0g dette kaller vi
samspill!

L
-

... og dette kalles
instrumentopplaring!

Na kan barnet ditt bli
mer kjent med musikk.

Er barnet ditt
interesserti musikk?

Ressurs
Theme Kompetanse gir -
Far mulighet +il 4 instrumentopplsering Brakhumor fila

: O avveerne fordommene
utforske sin musikkinteresse vvazphe f

Classification: Public



Skal dere hjelpe Ola?

Identitetssgkende korpsungdom
trengera

fale seqg forstatt og akseptert for sin fritidsaktivitet



APPENDIX

Classification: Public



Tleslan Resources

Hvilken positiv innvirkning kan merket ditt ha pa interessentene sine? Hvilke patenter og/eller varemerker har selskapet ditt?

Er idealene dine i trad med aktivitetene dine? Lever du opp til ditt eget ideal?

Hvilke ferdigheter er unike for selskapet ditt?

e

Er idealene dine ambisigse nok og (nesten) umulige a oppna?

| 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 Hva er de eksterne kreftene som pavirker korps? 1
1 1
1 1
1 1
: Hvilke av dem kan dere gjgre noe med? :
1 1
1 1
: Hva skiller dere ut sammenliknet med andre fritidsaktiviteter? :
1 1
1 1
: Hvor relevant vil denne konteksten veere om 5 eller 10 ar? !

Kan du utnytte vanlige ressurser som dine konkurrenter

tar for gitt?

Y
-~ e = ===

Flyter idealene dine naturlig fra konteksten din og utlgseren?

Trigger

Skapertriggeren din spenningi historiendin?
Hvilke handlinger/aktiviteter tar helten din for a na sitt ideal?
Er utlgseren din fokusert pa konteksten eller pa publikumet ditt? | begge

tilfeller, er den noe som publikumet ditt kan relatere seg til? . . . .
P & Hvilke handlinger/aktiviteter skiller deg fra konkurransen?

Passer utlgseren din inn i den overordnede narrativet?
Er produktet ditt en del av plottet ditt eller en del av ressursene dine?

- ————
- e =

Kan du gruppere handlingene/aktivitetene dine i spesifikke kategorier?

- e ===

Hvilken personlighet gnsker du at merket ditt skal ha? Hvilke adjektiver ville
du bruke for a beskrive det?

Themes

Hvis dere var et magasin, hvilke temaer ville dere skrive om?

Pa hvilket omrade kan dere bli anerkjent som en "tankeleder"?

Hvilke egenskaper skiller deg fra konkurrentene?

Resonner personligheten til merket ditt med publikumet ditt?

Kan personligheten til merket ditt utvikle seg og vokse over tid?

Hva er dine kommunikasjonsmal nar du velger et tema?

e —
L

N e e e e e e e e e e e e e R R R e e e e e e e e e R M e e e e e 4

Classification: Public



Appendix

Korps.Fluence — musikantenes medbestemmelse

Sgs’rem Kores.Fluence kit o

NMF
%

Korps 4

Korps 3 & e

Medbestemmelses-
protokoll

Dette er viktig for oss

Ungdoms-
ambassaderer

Classification: Public




Appendix

Korps Playbook

Korpse Hva om du kunne bestemt navnet pa

korpset ditt?

Tildette

vonger du,,, PSS (Tusier) (Ve

Kreativitet  Demokrati

Navneworkshop  Post-its on the wall

Start med:
GA i grupper og bruk 5 min til § korpsel

tenke pi ulike navn som dera
mener at korpset kan hete

Alt er lov! Vaer kreativ! o
It’s time to vote!

Alle har 3 stemmer. Fordel de pd.
e tre ideene du likte best. Den
med flest prikker vinner

Korps.e Hva om du kunne lage en

represenierie korps

Tildette

vongor gy, Adar) (Tusier) (Vegg

Kreativitet  Demokrati

Jingleworkshop  Tegn/nynn/spill det

Start med: Alle Fér presentere ideen sin. Visualiser

ved & tagne eller nynn det eller spill det pa
ditrinstrument. Du m gjerne alliere deg.
med noen flere for & fé fram ideen din!

G& 20 2 og bruk 20 mintil &
lage forslag til en jingle. .

Alt er lov! Veer kreativ!

-
Co-creation

Ta vinnerideen og jabb sammen om &
giare den enda bedrs|

Skrive noter

Ungdomifisering av korps | Dirigentens verktgykasse

Kate
Identitet

Skriv ned alle ideer p& post-its med tusjena dere har. Hver og en gruppe
presenterer sine farslag med en kort fortelling am hworfor navnet passer ti

Del d'etl

Fortell korpsverdenen om
det kule nye navet ditt!
Husk at beste navn
vinner Korps. Award!

Identitet

Instrumenter

.
It's time to vote!

Alle har 3 stemmer. Fordel de pd
de tre ideena du likte best. Den
med flest prikker vinner

Del d'etl

La korpsverdenen here
jinglen dint

Husk at beste nawn
vinner Korps. Award!

Korpse

Hva om du kunne lage logoen til

korpset ditt?

Til dette.

wengoray,, oSS (Adsark

Logoworkshop

Start med:

GAi grupper og bruk 5 min til &
tenke pd ulike egenskaper som
beskriver dere som karps.

Alt er lovl Vaer kreativ!

Korps e Vil du ken

Korps.Bat

Til dette.

Wengerau, | oKaler Nabokorps

Forberedelser

Start med:

Har med nabokorpsens om de
tor & mates til Korps.Battles ;)

Bestem datoer,

Bestem hvor dere skal vasre pd
hwer Battle,

Bestem temaet dere skal kjempe
om.

Tusier  Farger  Wegg  Kreativitet

.
Post-its on the wall

Skriv ned alle ideer pé postits med tusjene
dere har. Hver 0g en gruppe presenterer
sine forslag med en kort fortelling om
hvorfor navnet passer til korpset.

Tegn.din logo

Bruk post-its tilinspirasjon og tegn en logo
S0m du mener representerr ditt korps, Her
bruker du A2-ark, tusier o farger.

kurrere oftere? Arranger en
tle med nabokorpsene.

Instrumenter  Konkurransetema

.
Arranger

Giennomfor Battle pé bestemt data,
Iokasjon og temast dere ble enige om.

.
It's time to vote!

Alle har 3 stemmer. Fordel de p
de tre lydbildene du likte best.

Den med flest prikker vinner!

Kategori
Identitet

Demokrati

.
It’s time to vote!

Alle har 3 stemmer, Fordel de pd
de tre ideene du likte best. Den
med flest prikker vinner

Del det!

Vis korpsverdenen den
kule nye logoen dint
Husk at beste navn
vinner Korps. Award!

Arena

Show ‘em

Huer gruppe fremfarer sitt
ydbilde for resten av
gruppana

Del d'etl

Vis korpswerdenen de
kule lydbildens deres!
Husk at beste navn
vinner Korps. Award!

Korpse

Hva om du kunne bestemme outfiten

til korpset ditt?

Til dette.

steits  Tusier
Pe———

Outfitworkshop

Start med:

GAi grupper og bruk 10 min til &
diskuters hva dere vil ha pd av
Klzer ndr dere spiller kanserter, er
med pi konkurranser eller deltar
i NM. Planlegg 4 ta med klzer il
nesta avelse, dere skal visa det
fram.

Noen begrensninger:
« Prav & finne curfit som ikke

krever at dere mé kjope noe
nytt.

Korpse

Vegg  Kreativitst  Demokrati  Klmr

Show ‘em

Kate,
Identitet

Hver gruppe tar pa seg sin utvalgte outfit og viser fram til resten av korpset
samt fortaller fvorfor de valgte akkurat den outfiten

-
It’s time to vote!

Alle har 3 stemmer. Fardel de pd
de tre ideene du likte best. Den
med flest prikker vinner

Klarer du & bruke instrumentene dine

til & lage et lydbilde?

Til dette.

steits  Tusier
Pe———

Lydbildeworkshop

Start med:

GAi grupper og bruk 5 min til &
tenke pd ulike lydbilder som dere
kan utfardre korpset med, f.eks
hwilke lyder herer man hvis man
stér midt i New Yark City? Skriv
ned forelaget ditt pd en post-it,
Krall den sammen og legg den i
&n hatt, for snart er det trekning!

Alter lov! Vaer Kreativ

Classification: Public

Vegg  Kreativitet

Samspill

Pick a challenge

Gruppene skal n4 trekke hver sin lapp
med lydbilde de skal skape. Hver
ruppe ghr for seg og aver fram
Iydbildst. Dere har 20 min 5o get going!

.
It’s time to vote!

Alle har 3 stemmer. Fordel de pd
de tre lydbildene du likte best.

Den med flest prikker vinner!

Del det!

Vis korpsverdenen den
kule nye outfiten dint
Husk at beste navn
winner Korps. Award!

Dvelse

Instrumenter

Show ‘em

Huer gruppe fremferer sitt
ydbilde for resten av
ruppene.

Del det!

Vis korpsverdenen de
Kule lydbildena deres|
Husk at beste nawn
winner Korps.Award!
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